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Algemene gegevens account
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Postcode

Plaats

Postbus

Postcode
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Telefoon

Fax
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Segment
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Organigram DMU

EBedrijfsonderdelen

Bedrijfsonderdeel

Aantal fte

Plaats

Activiteit
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Missie klant

Strategie klant

Doelstellingen klant

Activiteiten klant
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Relatie: naam relatie
Funcfie: functie relatie
Invioed: mate van invloed op eindbeslissing hoog/middendaag
Rol: beslizser, beinvioeder_. betaler, bewerker
Invullen bij contacten:
1.geen contact
2.contact geweesf
J.redelijk bekend
4 goed bekend
S.uitermate goed bekend
Contacten
Relatie Onderdeel Tel nr, Mobiel fax E-mail
adres
1
2
3
4
5
[i]

Conclusie




Leden accountteam
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Naam Functie

Verantwoordelijkheid

Afzpraken accountteam vergadering

Andere afspraken rondom accountteam

Conclusie
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20wy { Huidige diensten en producten welke wij leveren aan klant in eurc x 1000

Eedrijfsonderdeel/product Product

A B C ] E F G
20zz! Diensten en producten welke wij leveren aan klant in eurs x 1000
EBedrijffsonderdeel/product Product

A B C D E F G
2002 | Diensten en producten welke wij leveren aan klant in euro x 1000
EBedrijffsonderdeel/product Product

A B C D E F G
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Omzet, kosten en marge 2002-20vv

2002 20zz 20wy
Omzet
K.osten
Marge
Dfferte rezultaat
2002 2lzz 20w

Uitgebrachte offertes
Gewonnen offertes
% winnend

Specifieke wensen klant tay. onze dienstverlening:

Specifiek wens Waardering nu
- +]- ++

Concurrentie situatie
Bedrijfsonderdeel Bedrap Product

Concurrent Waardering
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Huidige diensten en producten welke concurrenten leveren aan klant
Bedrijfsonderdeel Bedrag Product
A|IBI[C|D|E|F|G

Inkoopstrategie van het account

Inkoopproces bij klant:
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Mogelijkheden

Wat

Inzteek

Conclusie
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» Doelstellingen, voor account

Waarde voor en van het account
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Waarde van account
¢ * huidig
*  x pgewenst

Kwantitatieve doelstellingen 20xx
o
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Kwalitatieve doelstellingen 20xx
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Kwantitatieve doelstellingen 20xx-20vy
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Kwalitatieve doelstellingen 20xx-20yy
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+  Account Sirategie

Accountstrategie

Product diensten mix

Prijsmix

Promotiemix

Relatiemix
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Financigén
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Actie

Toelichting

EBedrag

Medewerkers

Wie

Toelichting

EBedrag

Middelen

Wat

Toelichting

EBedrag

Accountwinst

2002

Omazet

K.ostprijs

Accountkosten

| Winst
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Actie emn omschrijving

Wie

Einddatum

Prioriteit
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Downloads

Accountplan (uitgebreid)

Salesgids wenst u veel succes met uw gekozen
format! U kunt altijd meer downloaden zonder enige
verplichting. Mocht u hulp willen kunt u uiteraard alt...

Accountplan (excelsheet)

Salesgids beschikt over een breed scala aan
downloads zoals voorbeeld plannen, offertes en
templates en ook vele documenten met tios voor o....
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